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9 Errores en SEM que
afectan tus resultados




Introduccion

Hoy en dia, elaborar campanas publicitarias efectivas ha
trascendido la mera promocién de una marca.

Las empresas quieren transitar hacia la realizacién de
estrategias digitales cuantificables, que realmente
contribuyan al crecimiento del negocio.

Esto ha hecho que se super importante que los profesionales
no solo se adapten a la concepcion y ejecucion de campanas,
sino también en la medicién meticulosa de su impacto,
proporcionando una justificacion tangible para las
inversiones que se hagan.

La publicidad digital va mas alla de simplemente tener un
presupuesto generoso y un disefio atractivo.

El error comunmente cometido es atribuir el fracaso de una
campafa a una plataforma poco usada, olvidando que el
verdadero motor de una campaia de éxito es el talento
humano involucrado en cada etapa del proceso.

Esta guia busca ahorrarte 10 errores tipicos dentro del sector
para que tu publicidad digital sea efectiva.
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1. Implementar antes de entender

El primer paso en cualquier iniciativa digital es comprenderla
en profundidad.

Sin un entendimiento claro de las tacticas involucradas, los
errores son inevitables, lo que se traduce en pérdidas de
tiempo y dinero.

Aunque la experimentacion es valiosa, es crucial contar con
una capacitacion solida para evitar fallos primarios y evitar
caer en las trampas de agencias digitales deshonestas que se
aprovechan de la ignorancia.
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2. Ponerse a ejecutar sin tener
una planificacion estratégica

Tras adquirir un conocimiento basico, la planificacion se
vuelve esencial.

Saltar a la accién sin una planificaciéon adecuada es un error
comun.

Definir los objetivos, conocer la audiencia y asignar un
presupuesto razonable son pilares que guiaran la campafa,
permitiendo una ejecucion alineada con las metas del
negocio.
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3. Tener una segmentacion poco
precisa

La ambicion desmedida puede llevar a una segmentacion
inadecuada.

En la era digital, la especificidad supera a la generalidad.
Segmentar adecuadamente permite focalizar los esfuerzos en

aquellos potencialmente interesados, optimizando los
recursos y aumentando las posibilidades de conversion.
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4. Pasar de una optimizacion
continua

El enfoque no debe estar en adquirir trafico, sino en atraer
prospectos cualificados.

Cada aspecto de la campana debe ser constantemente
evaluado y optimizado para asegurar que los recursos se
estén empleando de manera eficaz en alcanzar los objetivos
deseados.
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5. No tener una medicion
equilibrada

Medir el rendimiento de tus estrategias es crucial para
entender su efectividad.

Tanto la falta como el exceso de analisis pueden ser
perjudiciales.

Es vital dedicar el tiempo adecuado a la analitica,
enfocandose en meétricas que proporcionen insights
relevantes sobre el rendimiento de la campana y las
oportunidades de mejora.

Una medicibn bien balanceada facilitara la toma de
decisiones informadas, propiciando campaifas publicitarias
digitales mas efectivas y rentables.

De hecho, cada métrica, desde la generacién de leads hasta
las tasas de conversion, ofrece un panorama sobre como se
estan cumpliendo los objetivos trazados y como se pueden
optimizar los esfuerzos para futuras campanas.

cUn ejemplo? Hacer un test A/B que mida los resultados al
ver los clics de cada version. Puedes usar Google Analytics
para realizar el seguimiento.
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6. No conocer a tu audiencia

La amplitud en el enfoque publicitario puede ser un grave
desacierto.

La esencia reside en conocer y comprender a tu publico
objetivo, que generalmente representa un segmento de
nicho.

La delimitacion precisa de este segmento, mediante la
creacion de personificaciones de compradores (buyer
personas), no solo maximiza el impacto de tus esfuerzos
publicitarios, sino que también fomenta una relacion leal
con tus clientes actuales.

Se trata de alinear tus estrategias con sus necesidades y
preferencias especificas para que los dos salgais ganando.

BIGS=O

Academy




7. Centrarse en los productos y no
en los usuarios

El propdsito principal de tu negocio deberia ser resolver las
necesidades de tus clientes, mas que simplemente vender
un producto o servicio.

Que parece evidente, pero no siempre se vuelve una
prioridad.

La narrativa publicitaria debe trascender las caracteristicas
del producto y enfocarse en cdmo este facilitara o
enriquecera la vida de los consumidores.

La empatia hacia las curiosidades y problemas de tu
audiencia creara una comunicacion que resuene con ellos a
un nivel mas profundo para, a continuacién, saber qué
quieren y necesitan, y ofrecérselo.
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8. No tener una estrategia de
marketing bien definida

La formulacion de una estrategia de marketing digital
robusta es el pilar para cualquier esfuerzo publicitario.

Debe estar alineada con los objetivos globales de tu empresa,
abordando las peculiaridades del ambito digital como la
optimizacion de motores de busqueda (SEO).

Contratar a expertos que se mantengan al dia con las
tendencias, producir contenido de calidad y asegurar una
experiencia optima en todos los dispositivos son aspectos
cruciales para que tu estrategia tenga los resultados que
esperas.
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9. Dejar de lado la estrategia de
RR.SS.

Las redes sociales son una herramienta poderosa para
conectar con tu audiencia, pero requieren un manejo
informado y estratégico.

Desde la determinacién del momento Optimo para publicar
contenido hasta la interaccidon constante con tu audiencia,
cada aspecto cuenta.

La diversificacion del contenido y la colaboracion con
influencers puede enriquecer tu presencia en RR.SS.

Sin embargo, la dependencia exclusiva en estas plataformas
no es aconsejable; la diversificacion en diferentes canales
digitales es clave.
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Conclusiones

Esta guia pretende ser un recurso enriquecedor que te
permita navegar por el dinamico mar de la publicidad digital.

El objetivo es que evites los errores comunes, y asi, crear
campafias que no solo resuenen con la audiencia, sino que
también contribuyan significativamente al éxito del negocio.

Desde el entendimiento profundo de tu audiencia hasta la
evaluacién constante de tus estrategias...

...cada paso contribuye a construir una presencia digital
sdlida y efectiva que no solo atraera a nuevos clientes, sino
que también cultivara una relacion duradera con los que ya
tienes.
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